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ANEXO II

CONTEÚDO PROGRAMÁTICO

COMUNICAÇÃO SOCIAL 

1. O lead e o conceito da pirâmide invertida; 2. Linguagem jornalística; 3. Comunicação Interna; 4.  
Noções básicas de diagramação de documentos e elaboração de peças gráficas; 5. Radiojornalismo 
(conceitos e técnicas); 6. Fotojornalismo (conceitos e técnicas); 7. Atendimento, planejamento e 
execução de campanhas publicitárias. Elaboração de briefing; Definição de público-alvo; Estratégia 
de mídia. 8. Redação publicitária: textos para mídia impressa, audiovisual e online. 9.Comunicação 
Online.  Mídias  Web e  Digitais.  Mídias  Sociais.  10.  Edição de vídeos.  11.  Código de Ética  do  
Jornalismo. 12. Política Nacional de Comunicação Social do MPF (PORTARIA PGR/MPF Nº 404, 
DE 1º DE JUNHO DE 2023).
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