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REGISTRO DE
CANDIDATURA

Como alguém se torna
candidato?

* Condicoes de Elegibilidade
* Causas de Inelegibilidades

* Pedido de registro
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Condicbes de Elegibilidade Wi

nacionalidade brasileira; I

pleno exercicio dos direitos politicos;

.:;U".'“

alistamento eleitoral;

domicilio eleitoral na circunscricao;

filiacao partidaria;
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idade minima (variavel de acordo com o
cargo em disputa).




Causas de inelegibilidade

Tém por objetivo proteger:

B probidade administrativa;

B moralidade, considerada a vida pregressa do
candidato;

B normalidade e legitimidade das eleicoes
contra a influéncia do poder econémico
ou o abuso do exercicio de funcao, cargo
ou emprego na administracao direta ou
indireta..
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Causas de inelegibilidade o3 min

1) Constituicao Federal:

.:;U".'“

inalistabilidade e analfabetismo;

./
reeleicao de Chefes do Executivo; -

nao afastamento dos Chefes do Executivo;

o parentesco com chefes do Executivo.




Causas de inelegibilidade e i

2) Lei Complementar n°® 64 /1990 — Lei da Ficha Limpa - _
artigo 1°: HT

B Condenacoes judiciais: ilicitos penais, eleitorais e
improbidade (d, e, h, j, 1, n); 9,

Perda de mandato: impeachment ou renuncia (b, c, k); —

Exclusao de profissao (f, m, o, q);

Rejeicao de contas publicas (g);

Geréncia de estabelecimentos de crédito, financiamento
ou seguro em processo de liquidacao (i)




Pedido de registro de
candidatura

2) Lei Complementar n°® 64/1990 — Lei da Ficha
Limpa — artigo 1°:

B Escolha em convencao partidaria;
B Apreciacao judicial do pedido de registro;

B Acao de Impugnacao ao registro de candidatura —
AIRC;

B Pareceres do MPE como custos legis;

B Sisconta Eleitoral / Resolucao TRE/BA n°
01/2016
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PROPAGANDA ELEITORAL .

Propaganda Eleitoral lato sensu:

B Propaganda partidaria

B Propaganda intrapartidaria N1

B Propaganda eleitoral stricto sensu

- Lei das Eleicoes

- Codigo Eleitoral




PERIODO DA PROPAGANDA ELEITORAL

v Termo inicial: 16 de agosto

v Termos finais:

v Até 48 horas antes da eleicao (antevéspera): aquelas
mediante radiodifusao, televisao, comicios ou reunioes
publicas; divulgacao paga de propaganda na imprensa
escrita; reproducao de jornal impresso na internet

v Até 22 horas da véspera da eleicao: distribuicao de material
grafico, caminhada, carreata, passeata ou carro de som que
transite pela cidade divulgando jingles ou mensagens de
candidatos;

v Até 24 horas da véspera da eleicao: propaganda na internet




PERIODO DA PROPAGANDA ELEITORAL

v Dia da eleicao: vedacao de qualquer tipo de propaganda
v Crime do art. 39, § 5°, Lei das Eleicoes:

I - o uso de alto-falantes e amplificadores de som ou a promocao
de comicio ou carreata;

II - a arregimentacao de eleitor ou a propaganda de boca de
urna;

III - a divulgacao de qualquer espécie de propaganda de partidos
politicos ou de seus candidatos, mediante publicacoes, cartazes,
camisas, bonés, broches ou disticos em vestuario.

v Permite-se no dia da eleicdo: a manifestacao individual e
silenciosa da preferéncia do eleitor por partido politico, coligacao
ou candidato, revelada exclusivamente pelo uso de bandeiras,
broches, disticos e adesivos, sendo vedada a aglomeracao de
pessoas portando vestuario padronizado, bem como os referidos
instrumentos de propaganda, com ou sem utilizacao de veiculos.
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PROPAGANDA ANTECIPADA

Objetivo da vedacgao: garantir a isonomia entre candidatos na
campanha eleitoral, com cessacao da propaganda eleitoral e
imposicao de multa;

A minirreforma eleitoral restringiu o conceito de propaganda
eleitoral antecipada, excluindo a proibicao de algumas condutas.

NAO configuram propaganda antecipada, desde que ndo haja
pedido expresso de voto (art. 36-A da Lei n® 9.504/97 e art. 2° da
Res. TSE n°® 23.457/15):

v qualquer mencéo a pretensa candidatura;
exaltacao das qualidades pessoais dos pré-candidatos;
v’ pedido de apoio politico; e
v’ divulgacdo da pré-candidatura, das acdes politicas
desenvolvidas e das que se pretende desenvolver
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PROPAGANDA ANTECIPADA  §—
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N&o configura propaganda antecipada:
v/ Participar de entrevistas e debates, expondo os projetos politicos 1_ |
nos meios de comunicacao; =
! ral
m) Deve ser garantida, pelas emissoras, a isonomia entre os DL
pré-candidatos. N
y ! InES
REDACAO DO ARTIGO 36-A da LEI n° 9.504 /1997 I
Art. 36-A. 1 - a participacao de filiados a partidos politicos ou de pré-candidatos em [/
entrevistas, programas, encontros ou debates no radio, na televisdo e na internet, .
inclusive com a exposicao de plataformas e projetos politicos, observado pelas H 1)
: Y . . S s ol
emissoras de radio e de televisao o dever de conferir tratamento isonémico; (Redacao -~
dada pela Lei n° 12.891, de 2013)
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PROPAGANDA ANTECIPADA IS REE

N&o configura propaganda antecipada:

i
v' Realizar encontros e congressos fechados, as expensas do T
partido, para debater: "
¢ planos de governo; N
¢ processos eleitorais;
¢ politicas publicas; B
+ aliancas partidarias visando as eleicoes.
=) e
Admite-se apenas a comunicacao intrapartidaria dessas 3
atividades.
***** * D Ly,

REDACAO DO ARTIGO 36-A da LEI n° 9.504/1997
Art. 36-A (...) II - a realizacao de encontros, seminarios ou congressos, em ambiente
fechado e a expensas dos partidos politicos, para tratar da organizacao dos
processos eleitorais, discussao de politicas publicas, planos de governo ou aliancas
partidarias visando as eleicoes, podendo tais atividades ser divulgadas pelos

instrumentos de comunicacao intrapartidaria; (Redacao dada pela Lei n° 12.891, de
2013)




PROPAGANDA ANTECIPADA

Néo configura propaganda antecipada:

> NOVIDADE: distribuicao de material informativo e debates entre
os pré-candidatos nas prévias partidarias.

> NOVIDADE: As prévias nao podem ser transmitidas ao vivo pela
TV ou radio, permitindo-se apenas a cobertura dos meios de

comunicacao.

REDAGCAO ANTIGA

REDACAO NOVA

Art. 36-A (...) IIl - a realizacao de prévias

partidarias e sua divulgacao pelos
instrumentos de comunicacao
intrapartidaria;

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

Nao havia §1°;

Art. 36-A (...) Il - a realizagao de prévias
partidarias e a respectiva distribuicdo de
material informativo, a divulgacdo dos
nomes dos filiados que participardo da
disputa e a realizagcdo de debates entre
os pré-candidatos; (Redacao dada pela
Lei n° 13.165, de 2015).

§ lo E vedada a transmissdo ao vivo por
emissoras de radio e de televisao das
prévias partidarias, sem prejuizo da
cobertura dos meios de comunicacao
social. (Incluido pela Lei n°® 13.165, de
2015)
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PROPAGANDA ANTECIPADA

N&o configura propaganda antecipada:

v/ Divulgacao de atos parlamentares sem pedido expresso de
votos.

m) Inciso que reforca o caput do artigo.

REDAGAO DO ARTIGO 36-A da LEI n°® 9.504/1997

Art. 36-A (...) IV - a divulgacao de atos de parlamentares e debates legislativos, desde
que nao se faca pedido de votos; (Redacao dada pela Lei n° 12.891, de 2013).
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PROPAGANDA ANTECIPADA

N&o configura propaganda antecipada:

> NOVIDADE: Admite-se nao somente o posicionamento sobre

questoes politicas,

como também a divulgagdo dessa

manifestacao, inclusive nas redes sociais.

REDACAO ANTIGA

Art. 36-A (...) V - a manifestacao e o
posicionamento pessoal sobre questdes
politicas nas redes sociais.

REDACAO NOVA

Art. 36-A (...) V - a divulgagao de
posicionamento pessoal sobre questées
politicas, inclusive nas redes sociais;
(Redacao dada pela Lei n° 13.165, de
20195).
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PROPAGANDA ANTECIPADA

N&o configura propaganda antecipada:

> NOVIDADE: é permitido aos pré-candidatos o pedido de apoio
politico e a divulgacao da pré-campanha, excetuados os
profissionais de comunicacao no exercicio da profissao.

REDACAO ANTIGA

Art. 36-A (...)
Nao havia § 20;

Nao havia § 3o0;

REDACAO NOVA

Art. 36-A (...)

§ 20 Nas hipéteses dos incisos I a VI do
caput, sdao permitidos o pedido de apoio
politico e a divulgagdo da pré-
candidatura, das ag¢bes  politicas
desenvolvidas e das que se pretende
desenvolver. (Incluido pela Lei n° 13.165,
de 2015)

§ 30 O disposto no § 20 nao se aplica
aos profissionais de comunicagdo social
no exercicio da profissao. (Incluido pela

Lei n° 13.165, de 2015)
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PROPAGANDA ANTECIPADA

v Outdoors e adesivos em atos de pré-campanha:
vedacao, uma vez que os atos de pré-campanha devem ser
entendidos como aqueles de natureza gratuita,
espontanea do candidato, ressalvados os eventos referidos
nos incisos II e VI do art. 36-A, da LE, que podem ser
custeados pelos partidos.

Precedentes do TRE/PE (3-96.2016) e do TRE/BA (15-
59.2016 - “FIDELIZE ARAMART)

L
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PROPAGANDA ELEITORAL IRREGULAR a —f

PRINCIPAIS PROIBICOES LEGAIS:

PROPAGANDA ELEITORAL EM BENS PUBLICOS E DE USO COMUM -
ART. 37, CAPUT, LE (Redacao dada pela Lei n° 13.165, de 2015).

A propaganda sob qualquer forma, inclusive pichagdo, inscrigdo a tinta,

fixagao de placas, estandartes, faixas e assemelhados é proibida em: %: L I
X Bens publicos: bens cujo uso dependa de cessdao ou permissao do Poder i '
Publico, ou que a ele pertencam; ‘ -t
X Bens de uso comum: os definidos pelo Coédigo Civil e também aqueles a i

que a populacao em geral tem acesso (cinemas, clubes, lojas, centros
comerciais, templos, ginasios e estadios, ainda que de propriedade privada)
- art. 37, § 4°, LE e art. 14, § 2° da Res. TSE n°® 23.457/2015; B.-I—f‘

X Em postes de iluminacao publica e de sinalizacao de trafego;

X Em arvores e jardins localizados em areas publicas, bem como em muros,
cercas e tapumes divisorios - art. 37, § 5°, LE e art. 14, § 3° da Res. TSE n°
23.457/2015;

X Em viadutos, passarelas, pontes, paradas de 6nibus e outros equipamentos
urbanos.




PROPAGANDA ELEITORAL IRREGULAR

PROPAGANDA EM BENS PUBLICOS E DE USO COMUM

X NOVIDADE: proibicdo de veicular propaganda mediante a colocacao
de cavaletes e bonecos (art. 37, caput, LE).

v Observagédo: é permitida a colocacao de mesas para distribuicao de
material de campanha e a utilizagao de bandeiras ao longo das vias
publicas, desde que moveis e que nao dificultem o bom andamento
do transito de pessoas e veiculos.

v A mobilidade referida estara caracterizada com a colocacao e a
retirada dos meios de propaganda entre as seis horas e as vinte e
duas horas — Art. 37, § 6° e 7°, da LE e art. 14 § 4° e 5° da Res.
23.457/15.

X SANCOES: restauracio do bem e, caso ndo seja cumprida no prazo,
aplicacdo de multa no valor de R$ 2.000,00 a R$ 8.000,00 - art. 37,
§ 1°, LE.

X Prazo de 48hs para restaurar o bem (art. 14 § 1° da Res.
23.457/15 e art. 37, § 1° da LE).

|l |
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PROPAGANDA ELEITORAL IRREGULAR IS S

PRINCIPAIS PROIBICOES LEGAIS:

Ao —F

PROPAGANDA EM BENS PARTICULARES - ART. 37, § 2°, LE (Redacao dada
pela Lei n° 13.165, de 2015. Vide art. 15 da Res. 23.457/15).

particulares por meio da colocacao de faixas, placas, cartazes, pinturas ou
inscricoes, desde que nao excedessem a 4m?=.

v Antes os partidos e candidatos podiam fazer propaganda eleitoral em bens %—\ 1]

v AGORA: a veiculacao de propaganda eleitoral em bens particulares

somente podera ser feita em ADESIVO ou PAPEL e desde que nao exceda 17

0,5 m?, inclusive em caso de justaposicdo, em razao do efeito visual unico.
|/
v Vedacao de pinturas em muros particulares (Consulta TSE 519-44/DF) AN
- P |
REDACAO ANTERIOR REDACAO ATUAL i

Art. 37. (...) Art. 37. (...)

(..) ()

§ 2° Em bens particulares, independe de § 2° Em bens particulares, independe de

obtencao de licenca municipal e de autorizacaoobtencao de licenca municipal e de autorizacao

da Justica Eleitoral a veiculagao de propagandada Justica Eleitoral a veiculacao de propaganda
eleitoral por meio da fixacao de faixas, placas,eleitoral, desde que seja feita em adesivo ou
cartazes, pinturas ou inscricoes, desde que naopapel, nao exceda a 0,5 m? (meio metro

excedam a 4m? (quatro metros quadrados) e quequadrado) e nao contrarie a legislacao eleitoral,
nao contrariem a legislacao eleitoral, sujeitando-sujeitando-se o infrator as penalidades previstas
se o infrator as penalidades previstas no § 1°. no§ 1°
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PROPAGANDA ELEITORAL IRREGULAR _?Tff

PROPAGANDA EM BENS PARTICULARES - ART. 37, § 2°, LE . *’ .

X SANCOES: aplicacao cumulativa das penas de restauracdo do bem e = A%
multa no valor de R$ 2.000,00 a R$ 8.000,00. Aqui, a multa incide ainda 1=\
que a propaganda seja retirada. ' =t

i

propaganda eleitoral em bens particulares deve ser espontanea e gratuita,

sendo vedado qualquer tipo de pagamento em troca de espaco para esta ‘H
finalidade” s i

> Vale lembrar que nos termos do art. 37, § 8°, da LE - “a veiculacdo de %: 4]

PRECEDENTE: imid

RECURSO ELEITORAL. REPRESENTACAO. PROPAGANDA ELEITORAL IRREGULAR.
VEICULACAO NAO ESPONTANEA DE PUBLICIDADE POLITICO-PUBLICITARIA EM _i-;l—"
IMOVEL PARTICULAR. INFRINGENCIA AO ARTIGO 37, 8§ 2° E 8°, DA LEI N° | e
9.504/97. PREVIO CONHECIMENTO DEMONSTRADO PELAS CIRCUNSTANCIAS E
PECULIARIDADES DO CASO. RESTAURACAO DO BEM QUE NAO AFASTA O [~ =
SANCIONAMENTO PECUNIARIO, POR NAO SE TRATAR DE PATRIMONIO -
PUBLICO. EXEGESE DO ARTIGO 37, § 1°, DA LEI N° 9.504/97. PRECEDENTES.
MULTA MINIMA QUE SE MOSTRA ADEQUADA E BASTANTE PARA A JUSTA
REPROVACAO DA CONDUTA CONCRETA, SOPESADOS OS PRINCIPIOS DA
PROPORCIONALIDADE E RAZOABILIDADE. DECISAO MONOCRATICA DE
PROCEDENCIA MANTIDA. RECURSOS DESPROVIDO. (REPRESENTACAO n°
441691, Acordao de 05/05/2015, Relatora CLAUDIA LUCIA FONSECA FANUCCHI,
Publicacao: 11/05/2015).




PROPAGANDA ELEITORAL IRREGULAR

PRINCIPAIS PROIBICOES LEGAIS:

PROPAGANDA POR MEIO DE OUTDOOR - Art. 39, § 8°, LE e art. 20
da Res. 23.457/15.

Conceito — nao ha uma definicao na legislacao eleitoral do que seja outdoor.
O Tribunal Superior Eleitoral, ao responder a Consulta n° 1274, de
09/06/2006, de Relatoria do Ministro Carlos Ayres Britto, esclareceu que
“outdoor é um engenho publicitario com dimensao igual ou superior a
20m?”, mas definiu também que somente seria permitida a veiculacao de
placas em terrenos particulares no tamanho maximo de até 4 m?;

X SANCAO: tal infracdo sujeita a empresa responsavel, os partidos, as
coligacoes e os candidatos a imediata retirada da propaganda irregular e ao
pagamento de multa no valor de R$ 5.000,00 (cinco mil reais) a R$
15.000,00 (quinze mil reais).

|l |




PROPAGANDA ELEITORAL IRREGULAR

PRINCIPAIS PROIBICOES LEGAIS:

REALIZACAO DE SHOWMICIO - Art. 39, § 7°, LE e art. 12 da Res.
23.457/15.

X E vedado realizar showmicio e evento assemelhado para promover
candidatos, bem como fazer apresentacdao, remunerada ou nao, de
artistas com a finalidade de animar comicio e reuniao eleitoral.

v A proibicao nao se estende aos candidatos profissionais da classe
artistica — cantores, atores e apresentadores — que poderao exercer a
profissdo no periodo eleitoral, desde que nao envolva animacao de
comicio, participacao em programas de radio e de televisao ou alusao a
candidatura ou campanha.

X SANCAO: nao contém previsdo especifica de pena, podendo ser utilizado
o poder de policia da Justica Eleitoral para cessacao da conduta e, em
caso de descumprimento, o crime de desobediéncia previsto no art. 347
do Codigo Eleitoral ou o instituto das astreintes.

|l |
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PROPAGANDA ELEITORAL IRREGULAR 1 I

PRINCIPAIS PROIBICOES LEGAIS: j\_ J HH
ALTO-FALANTE, CARRO DE SOM, MINITRIO E TRIO ELETRICO 5 [ R

CONCEITO: art. 39, § 12, da Lei das Eleicoes e art. 11, §4°, da Res. i-.ﬁ
23.457/15.

» Carro de som: “veiculo automotor que usa equipamento de som com

poténcia nominal de amplificacdo de, no maximo, 10.000 (dez mil) i
watts”, :
L
» Minitrio: “veiculo automotor que usa equipamento de som com poténcia TEI, ~
nominal de amplificacao maior que 10.000 (dez mil) watts e até 20.000 W

Fi

(vinte mil) watts”

> Trio elétrico: “veiculo automotor que usa equipamento de som com
poténcia nominal de amplificacao maior que 20.000 (vinte mil) watts”




PROPAGANDA ELEITORAL IRREGULAR

CARRO DE SOM E MINITRIO - Art. 39, §§ 9°, 9-A E 11, da Lei n°
9.504/97

v Permite-se até a véspera do dia das eleicoes, para divulgacao de
jingles ou mensagens de candidatos.

v Deve ser observado o limite de 80 (oitenta) decibéis de nivel de
pressao sonora, medido a 7 (sete) metros de distancia do veiculo, e
respeitadas as vedacoes relativas aos alto-falantes.

B NOVIDADE: A Lei n° 13.164/2015 inseriu novo dispositivo na Lei
das Eleicoes (§ 9°-A do art. 39) com vistas a ampliacao do conceito
de carro de som, que passou a abranger também os veiculos nao
motorizados, veja-se:

REDACAO ANTERIOR - REDACAO ATUAL

Art. 39.

*Nao havia o § 9°-A. (---)

§ 9°-A. Considera-se carro de som, além
do previsto no § 12, qualquer veiculo,
motorizado ou nao, ou ainda tracionado
por animais, que transite divulgando
jingles ou mensagens de candidatos.

|l |




PROPAGANDA ELEITORAL IRREGULAR

TRIO ELETRICO - Art. 39, § 10, LE e art. 11, § 3°, da Res.
23.457/15.

X Nao € permitida a utilizacao de trios elétricos em campanhas
eleitorais, exceto para a sonorizacao de comicios.

X O que se veda € a utilizacao de tal recurso como meio de
entretenimento e animacao em apresentacao de show artistico, ja
que nao ha irregularidade se empregado como amplificador de som
em comicios.

|
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PROPAGANDA ELEITORAL IRREGULAR

PRINCIPAIS PROIBICOES LEGAIS:

DISTRIBUICAO DE BENS E VANTAGENS - Art. 39, § 6°, LE e art.
13 da Res. 23.457/15.

X E vedada a confeccao, utilizacdo e distribuicdo, durante a
campanha eleitoral, de camisetas, chaveiros, bonés, canetas,

brindes, cestas basicas ou quaisquer outros bens ou materiais que
possam gerar vantagem ao eleitor.

v A contrario sensu nao € proibida a distribuicao de objetos que nao
proporcionem vantagem ao eleitor, ex.: santinhos.
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PROPAGANDA ELEITORAL NA MIDIA {5

IMPRENSA ESCRITA Ii =

Até a antevéspera do pleito, € permitida a divulgacao paga e a reproducao = [V
na Internet do jornal impresso de até 10 anuncios de propaganda L {1

eleitoral, por jornal, em datas diversas, para cada candidato, no espaco -
maximo, por edicao, de um oitavo de pagina de jornal padrao e de um | |
quarto de pagina de revista ou tabloide, devendo constar, de forma 1

visivel, o valor pago pelo anuncio - Art. 43, caput e § 1°, da Lei n° I
9.504 /97 e art. 30 da Res. 23.457/15. ~
1D
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PROPAGANDA ELEITORAL NA MIDIA IS e

PROPAGANDA NO RADIO E NA TELEVISAO

v A propaganda eleitoral gratuita sofreu alteracoes pela minirreforma eleitoral.
A principal delas foi a reducao do periodo da propaganda que passou de 45 -
para 35 dias: BT
| 5
Novo Texto {

Art. 47. As emissoras de radio e de televisao e os canais de televisao por
assinatura mencionados no art. 57 reservarao, nos trinta e cinco dias

anteriores a antevéspera das eleicoes, horario destinado a divulgacao,

= : |
-
)

em rede, da propaganda eleitoral gratuita, na forma estabelecida neste

artigo. o
v Também foi alterado o tempo de cada programa, que no caso das eleicoes |
municipais passa de 30 para 10 minutos. ~
| LA |
v A propaganda dos candidatos a prefeito sera realizada todos os dias, nao - .

havendo mais a divisao entre prefeitos e vereadores no horario fixo.

v A propaganda dos candidatos a vereador somente sera veiculada na forma de
insercoes, de trinta e sessenta segundos diarios, que ocuparao o tempo total
diario de setenta minutos, divididos entre as cinco e as vinte e quatro horas,
na proporcao de 60% do tempo para as eleicoes majoritarias e 40% para
vereadores (art. 47, §1°, inciso VI, da Lei n° 9.504/97 e art. 37 da Res.

23.457/15.).




PROPAGANDA ELEITORAL NA MIDIA

PROPAGANDA NO RADIO
E NA TELEVISAO

Distribuicdo de tempo

v Foi modificado também o critério de distribuicao do tempo de
televisao e radio entre os candidatos, com base na representacao
dos partidos politicos na Camara dos Deputados (Art. 47, da Lei n°
9.504/97).

v 90% de todo o tempo disponivel sera distribuido proporcionalmente
a representacao na Camara dos Deputados, enquanto que apenas
10% sera distribuido igualitariamente entre todos os partidos.

v No caso de coligacoes para as eleicoes majoritarias somente serao
contabilizadas as representacoes dos seis maiores partidos que
integram a coligacao, enquanto que nas eleicoes proporcionais a
soma de todos os partidos que a integram (art. 47, §2°, I e II, da Lei
n® 9.504/97).

|l |




PROPAGANDA ELEITORAL NA MIDIA

PROPAGANDA NO RADIO E NA TELEVISAO

v - =
- 4 i

Proibicéo: R %:

v A nova normativa prevé que poderdao aparecer na propaganda i '
eleitoral na televisao e no radio apenas: candidatos, caracteres com T
propostas, fotos, jingles, clipes com musica ou vinhetas, inclusive de i

passagem, com indicacao do numero do candidato ou do partido, :; I
bem como seus apoiadores (Art. 54, da Lei n°® 9.504 /97 e art. 53 da )
Res. 23.457/15.). |
M1
v No que se refere a realizacao de cenas externas e entrevistas, sera 4 f
permitida somente no caso de o proprio candidato participar, | | -
expondo (Art. 54, §2°, da Lei n°® 9.504/97): i

(i) realizacoes de governo ou da administracao publica;

(i) falhas administrativas e deficiéncias verificadas em obras e
servicos publicos em geral;

(iii) atos parlamentares e debates legislativos.
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PROPAGANDA ELEITORAL NA MIDIA 1

PROPAGANDA IRREGULAR NA PROPAGANDA ELEITORAL i :,' -
GRATUITA )

Art. 53-A da LE. E vedado aos partidos politicos e as coligacées incluir no - i
horario destinado aos candidatos as eleicoes proporcionais propaganda das

candidaturas a eleicoes majoritarias ou vice-versa, ressalvada a utilizacao, )

. . —~ -~ . . i
durante a exibicao do programa, de legendas com referéncia aos candidatos 1 UL
majoritarios ou, ao fundo, de cartazes ou fotografias desses candidatos, ficando 113
autorizada a mencao ao nome e ao numero de qualquer candidato do partido ou N
da coligacao (Vide art. 52 da Res. 23.457/15). i
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PROPAGANDA ELEITORAL NA MIDIA

MIDIA VIRTUAL

@ E permitida a veiculacdo de propaganda eleitoral na internet apés o
dia 15 de agosto do ano da eleigao (art. 57-A e 57-B da LE e arts. 21, 22
e 93 da Res. 23.457/15.):

« em site do candidato, do partido ou da coligacao, com endereco
eletronico comunicado a Justica Eleitoral e hospedado em provedor
estabelecido no pais;

« por meio de mensagem eletronica para enderecos cadastrados
gratuitamente pelo candidato, pelo partido ou pela coligacao;

 por meio das redes sociais, blogs, sitios de mensagens instantaneas e
assemelhados, cujo conteudo seja gerado ou editado por candidatos,
partidos ou coligacoes ou de iniciativa de qualquer pessoa natural;

E proibido veicular na internet:

X qualquer tipo de propaganda eleitoral paga;

X divulgar propaganda eleitoral em sites de pessoas juridicas e em sites
oficiais ou hospedados por orgaos ou entidades da administracao

publica direta ou indireta da Uniao, dos Estados, do Distrito Federal e
dos Municipios.

¥4

T
e




PODER DE POLICIA ELEITORAL

CONCEITO

v O poder de policia consiste na atividade administrativa estatal,
executada pelos Juizes Eleitorais, com vistas a adocao de

providéncias necessarias para regular condutas e inibir praticas
ilegais no ambito do processo eleitoral.

v Na seara da propaganda eleitoral, o poder de policia esta previsto no
art. 41 da Lei 9.504/97.

REDAGCAO DO ART. 41 DA LEI N° 9.504 /1997

“Art. 41. A propaganda exercida nos termos da legislagdo eleitoral nao
podera ser objeto de multa nem cerceada sob alegacao do exercicio do
poder de policia ou de violacao de postura municipal, casos em que se deve
proceder na forma prevista no art. 40.

§ 1° O poder de policia sobre a propaganda eleitoral sera exercido pelos

juizes eleitorais e pelos juizes designados pelos Tribunais Regionais
Eleitorais.

§ 2° O poder de policia se restringe as providéncias necessarias para inibir
praticas ilegais, vedada a censura prévia sobre o teor dos programas a
serem exibidos na televisao, no radio ou na internet
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PODER DE POLICIA ELEITORAL 1 IS i
‘-
LIMITES DE ATUACAO ;L
v Simula 18 do TSE: “Conquanto investido de poder de policia, nao !i - D
tem legitimidade o juiz eleitoral para, de oficio, instaurar ]
procedimento com a finalidade de impor multa pela veiculacao de '
propaganda eleitoral em desacordo com a Lei n°® 9.504/97.” -t
POSSIBILIDADE DE ATUACAO i
v a propaganda exercida em desacordo com a legislacao eleitoral il P

podera ser cerceada pelo exercicio do poder de policia;

v € possivel o juiz instaurar procedimento de oficio com a finalidade de ﬁ—"
adotar as providéncias necessarias para inibir ou fazer cessar as )
praticas ilegais;

v a atividade do poder de policia na propaganda eleitoral prescinde de
decisao jurisdicional tipica, uma vez que se exige a adocao de
providéncias necessarias e imediatas para inibir os atos ilicitos;




FINANCIAMENTO DA
CAMPANHA ELEITORAL

Sistema misto (publico e privado)

Financiamento publico: Fundo Partidario e
propaganda gratuita no radio e televisao

Financiamento privado: doacoes de pessoas fisicas

NOVIDADE: proibicao de doacao de pessoas
juridicas para os partidos e candidatos.

Termo final para arrecadacao e gastos na
campanha: dia da eleicao, salvo para quitacao de
despesas ja contraidas e nao pagas até a eleicao.
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FINANCIAMENTO DA CAMPANHA ELEITORAL

RECEITAS DA CAMPANHA ELEITORAL (art. 14, Res. TSE
23.463/15)

v recursos proprios dos candidatos;
v doacoes financeiras ou estimaveis em dinheiro de pessoas fisicas;
v doacoes de outros partidos politicos e de outros candidatos;

v comercializacao de bens e/ou servicos ou promocao de eventos de
arrecadacao realizados diretamente pelo candidato ou pelo partido
politico;

v recursos proprios dos partidos politicos, desde que identificada a
sua origem e que sejam provenientes:

- do Fundo Partidario, de que trata o art. 38 da Lei n® 9.096/1995;

- de doacoes de pessoas fisicas efetuadas aos partidos politicos;

- de contribuicao dos seus filiados;

- da comercializacao de bens, servicos ou promocao de eventos de
arrecadacao;

v receitas decorrentes da aplicacao financeira dos recursos de
campanha




FINANCIAMENTO DA CAMPANHA ELEITORAL

FONTES VEDADAS

O art. 24 da Lei das Eleigcoes veda o recebimento de recursos oriundos de:

v entidade ou governo estrangeiro;

v orgao da administracao publica direta e indireta ou fundacao
mantida com recursos provenientes do Poder Publico;

v concessionario ou permissionario de servico publico;

v entidade de direito privado que receba, na condicao de beneficiaria,
contribuicao compulsoria em virtude de disposicao legal;

v entidade de utilidade publica;

v entidade de classe ou sindical;

v pessoa juridica sem fins lucrativos que receba recursos do exterior.

v entidades beneficentes e religiosas;

v entidades esportivas;

v organizacoes nao-governamentais que recebam recursos publicos;

v organizacoes da sociedade civil de interesse publico.

Em caso de recebimento de recursos destas fontes, o partido ou
candidato devera promover a devolucao a origem ou ao erario, sem
prejuizo de apuracao por abuso de poder economico.
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FINANCIAMENTO DA CAMPANHA ELEITORAL

PRINCIPAIS REGRAS SOBRE DOACOES

v As doacoes de pessoas fisicas sao limitadas a 10% do rendimento
auferido no ano anterior ao da eleicao;

Excecao: doacoes estimaveis em dinheiro relativas a utilizacao de
bens moveis ou imoveis de propriedade do doador, ou da prestacao
de servicos proprios — nestas hipoteses, o valor estimado nao deve
ultrapassar R$ 80.000,00

v As doacoes do candidato para sua campanha sao limitadas até o
valor maximo estabelecido na Lei das Eleicoes para o cargo ao qual
o candidato concorre.

v Os bens proprios do candidato somente podem ser utilizados se
demonstrado que ja integravam seu patrimoéonio antes do pedido de
registro da candidatura.

v Necessidade de identificacao do doador originario nas doacoes entre
partidos ou de partidos a candidatos (STF, ADI 5.394).

v Exigéncia da emissao de recibos eleitorais para as doacoes.

|l |
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FINANCIAMENTO DA CAMPANHA ELEITORAL

DESPESAS DA CAMPANHA ELEITORAL

v Gastos eleitorais previstos no art. 26 da Lei 9.504/97.

v Servicos de consultoria juridica e de contabilidade e honorarios de
servicos de advocacia e de contabilidade.

v Exigéncia do CNPJ no material grafico da campanha, bem assim do
contratante e da respectiva tiragem.

v Pagamento das despesas mediante cheque nominal ou transferéncia
bancaria.

Excecao: despesas de pequeno valor (até R$ 300,00), devendo o
partido ou o candidato constituir Fundo de Caixa

v Apoiamento voluntario do eleitor: gastos até R$ 1.064,10, nao
sujeitos a contabilizacao, desde que nao reembolsados.
Comprovante da despesa em nome do eleitor.
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FINANCIAMENTO DA CAMPANHA ELEITORAL ' —f

DESPESAS DA CAMPANHA ELEITORAL

Vedagoes de gastos na campanha

sua autorizacao, de camisetas, chaveiros, bonés, canetas, brindes,
cestas basicas ou quaisquer outros bens ou materiais que possam
proporcionar vantagem ao eleitor;

v confeccao, utilizacao, distribuicao por comité, candidato, ou com a %: . ;_|

v realizacao de showmicio e de evento assemelhado para promocao de

candidatos, bem como a apresentacao, remunerada ou nao, de L
artistas com a finalidade de animar comicio e reuniao eleitoral; h J
1 /

v propaganda eleitoral mediante outdoors;

v contratacao de trios elétricos, etc.
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FINANCIAMENTO DA CAMPANHA ELEITORAL ' __f

£
LIMITES DOS GASTOS NA CAMPANHA ELEITORAL 1

Sao definidos pelo TSE, em cada eleicao, tendo por base os =
gastos declarados na eleicao anterior, na respectiva _ ,-
circunscricao, de acordo com as seguintes regras: %: —H-H
Eleicao para Prefeito L

v 1° Turno: 70% do maior gasto declarado para o cargo, em fimie

caso de apenas um turno na eleicao anterior; ou 50% do
maior gasto declarado para o cargo, se houve dois turnos na
eleicao anterior;

v 2° Turno: 30% do valor estabelecido para o 1° turno da
correspondente eleicao;

v Municipios de até dez mil eleitores - o limite sera de R$
100.000,00, salvo, se de acordo com as regras anteriores, o
valor for maior.




FINANCIAMENTO DA CAMPANHA ELEITORAL

LIMITES DOS GASTOS NA CAMPANHA ELEITORAL

Eleicao para Vereador
v 70% do maior gasto declarado para o cargo, na eleicao anterior; ;

v Municipios de até dez mil eleitores - o limite sera de R$ 10.000,00
para Vereador, ou a regra anterior, se o valor for maior.

Divulgacao dos limites: até 20 de julho do ano da eleicao

v Anexo I da Resolucao TSE 23.459/2015 - divulgacao prévia dos
limites, que serdao ainda atualizados (fechamento do cadastro
eleitoral e INPC).

v Multa de 100% sobre a quantia que exceder o limite estabelecido,
cuja apuracao podera ser realizada no momento do exame da
prestacao de contas dos candidatos e dos partidos politicos, se
houver elementos suficientes para sua constatacao (art. 18-B, LE).

|l |
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PRESTACAO DE CONTAS

v Processo jurisdicional iniciado apos as eleicoes, sendo que os E
feitos dos candidatos eleitos devem ser julgados até trés dias =l
antes da diplomacao;

v Prestagcdo de contas parcial (art. 43, Res. TSE 23.463/15): os
partidos politicos, as coligacoes e os candidatos devem divulgar

na internet: e
1
- em até 72 horas de seu recebimento - os recursos em dinheiro
recebidos para financiamento de sua campanha eleitoral; ./
. . . . 8- i
- entre 9 a 13 de setembro - relatorio discriminando as H -

transferéncias do Fundo Partidario, os recursos em dinheiro e os
estimaveis recebidos, bem como os gastos realizados até 8 de
setembro.

As informacoes sobre os recurso recebidos devem conter a
indicacao dos nomes, do CPF ou CNPJ dos doadores e dos
respectivos valores doados.




FINANCIAMENTO DA CAMPANHA ELEITORAL

FISCALIZACAO DOS LIMITES DE GASTOS E CAIXA DOIS

v Desafio para o Ministério Publico Eleitoral;

v Volume da campanha e comparacao com valores declarados;

v Acompanhamento dos atos de propaganda eleitoral
(adesivos, placas, carros de som; tiragem do material grafico
etc);

v Consultas as prestacoes de contas parciais;

v Fiscalizacao reciproca de candidatos e partidos adversarios;

v Cooptacao de doadores “laranjas” para justificar despesas;

v Ajuizamento de representacoes do art. 30-A, de AIJE ou
AIME por abuso de poder economico.
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MPF

Ministério Publico Federal

Processo Eleitoral
e Atuacao do MPE nas eleicoes 2016

OBRIGADO

Procuradoria Regional Eleitoral na Bahia
prba-apoiopre@mpf.mp.br
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